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Аннотация 

В работе проанализированы исследования, посвящённые концепции клипового 
мышления среди молодежи. Проанализированы различные исследования в данной 
области, особое внимание уделялось исследованиям, рассматривающим влияние 
музыкальных видеоклипов на мышление молодых людей. Отдельно рассмотрено влияние 
клипового мышления на процесс обучения, а также на способность молодых людей к 
концентрации внимания, креативности и проблемам, которые может вызвать такой тип 
мышления. Статья предоставляет ценную информацию для педагогов, психологов и всех, 
кто интересуется вопросами современной педагогики и психологии. 
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ABSTRACT 

 
The paper analyses the research devoted to the concept of clip thinking among young 

people. Various studies in this area have been analysed, special attention has been paid to studies 
examining the influence of music video clips on the thinking of young people. The impact of clip 
thinking on learning, as well as on young people's ability to concentrate, creativity and the 
problems this type of thinking can cause, is examined separately. The article provides valuable 
information for teachers, psychologists and anyone interested in the issues of modern pedagogy 
and psychology. 
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В современном мире многие молодые люди отличаются особой склонностью к 
быстрому восприятию информации. Это проявляется не только в повседневной жизни, но 
и в массовой культуре, особенно в музыкальном и видеоконтенте. Одним из явлений, 
которые стали характерными для современной молодежи, является клиповое мышление. В 
данной научной статье мы рассмотрим результаты исследований, посвященных данной 
проблеме. 

Клиповое мышление − это способность быстро и эффективно воспринимать и 
обрабатывать информацию, представленную в виде коротких видеороликов, например, 
клипов [1]. Клиповое мышление может быть как положительным, так и отрицательным 
явлением. С одной стороны, это может способствовать более эффективному и быстрому 
усвоению информации. С другой стороны, это может привести к поверхностному 
восприятию и недостаточной обработке информации. 

В настоящее время клиповое мышление молодежи является актуальной темой для 
исследований в области психологии и социологии. Различные исследования показали, что 
музыкальные видеоклипы оказывают значительное влияние на эмоциональные реакции, 
когнитивные процессы, социальную когнитивность и творческие способности молодежи [2-
7]. 

Исследование, проведенное в 2016 году К. Макконнелл и коллегами, показало, что 
молодые люди, которые часто смотрят музыкальные клипы, имеют более высокий уровень 
концентрации внимания и более быстрое мышление, чем те, кто реже смотрит клипы. 
Однако, исследование также выявило, что клиповое мышление может привести к тому, что 
люди становятся более поверхностными в своем мышлении и менее склонными к анализу 
и критическому мышлению [2]. 

Другое исследование, проведенное в 2017 году Л. Чжаном и коллегами, подтвердило, 
что молодые люди, которые часто смотрят музыкальные клипы, имеют более высокий 
уровень концентрации внимания и более быстрое мышление. Однако, это исследование 
также выявило, что клиповое мышление может привести к снижению способности к 
абстрактному мышлению и ухудшению памяти [3]. В 2018 году Ж. Чжоу и коллеги провели 
исследование, которое показало, что клиповое мышление может привести к более 
эффективному восприятию информации, особенно в условиях информационного 
перегруза. Однако, этот способ восприятия информации может привести к недостаточной 
обработке информации и несостоятельному мышлению [4]. 

В исследовании [5] было выявлено, что экспозиция к музыкальным видеоклипам 
оказывает влияние на эмоциональные реакции и отношение к гендерным стереотипам. 
Участники, которые просмотрели видеоклипы с женскими персонажами, проявляли 
большую склонность к поддержке гендерных стереотипов [5]. В другом исследовании, 
проведенном в 2020 г [6] было обнаружено, что просмотр музыкальных видеоклипова 
влияет на внимательность и когнитивный контроль. Участники, которые просмотрели 
более провокационные видеоклипы, проявляли большую склонность к отвлекаемости и 
затруднениям в контроле над своими мыслями [6]. В исследовании Ванг и Чжоу (2021) было 
выявлено, что музыкальные видеоклипы могут оказывать влияние на творческие 
способности и способность к решению проблем. Участники, которые просмотрели 
видеоклипы с более сложными и необычными концепциями, проявляли большую 
склонность к творческому мышлению и решению нетипичных задач [7]. Ли и Чанг в 
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исследовании обнаружили, что музыкальные видеоклипы могут оказывать влияние на 
социальную когнитивность и эмпатию. Участники, которые просмотрели видеоклипы с 
социально значимыми темами, проявляли большую склонность к эмпатии и пониманию 
социальных отношений [8]. 

Таким образом, научные исследования показывают, что клиповое мышление 
молодежи является сложным и многогранным явлением, которое может оказывать 
разнообразное влияние на эмоции, когнитивные процессы, социальную когнитивность и 
творческие способности. Подвоя итог, клиповое мышление является сложным феноменом, 
который имеет свои преимущества и недостатки. Многие исследования показывают, что 
молодые люди, которые часто смотрят музыкальные клипы, имеют более высокий уровень 
концентрации внимания и более быстрое мышление. Однако, клиповое мышление также 
может привести к поверхностному восприятию и недостаточной обработке информации. 
Для того, чтобы эффективно использовать клиповое мышление, необходимо развивать 
критическое мышление и способность анализировать информацию. Также необходимо 
учитывать, что клиповое мышление не является единственным способом восприятия 
информации и его не следует использовать как единственный способ обучения. 
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